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Um Comeércio
Justo em
permanente
mutacao

STEPHANE LAURENT, CIDAC

Comércio Justo visa transformar a economia e par-

ticularmente o comércio, colocando o respeito pelos

direitos humanos e pelo ambiente acima da estrita
procura de lucro. Nasceu da convergéncia de vérias iniciativas le-
vadas a cabo entre os anos 1940 e 1960 por movimentos religio-
S0s ou por organizagdes do norte da Europa e dos Estados Uni-
dos que, trabalhando em dreas rurais da América Latina e Central,
constatavam a injustica econémica com a qual se confrontavam
os produtores e as produtoras. Comegou pela comercializa¢do de
produtos artesanais e a gama de produtos alargou-se progressi-
vamente a produtos alimentares: café, cacau, cha.. Um movimen-
to estruturou-se a volta de critérios mais definidos, e harmoniza-
dos no decorrer das décadas de 70 e 80 do século passado.

Do ponto de vista da comercializagdo, trés elementos principais
foram introduzidos: 0 pagamento de um preco justo negociado com
os produtores/as; o pré-financiamento das encomendas, até 50 %
do valor das mercadorias pago no ato de encomenda; e relacoes de
longo prazo estabelecidas com os grupos de produtores/as.

A estes trés elementos, acrescenta-se um conjunto de crité-
rios éticos: o respeito pelos direitos humanos, a igualdade entre
homens e mulheres, o respeito pela liberdade sindical, a promo-
¢do de produgdes ambientalmente sustentaveis, o reforco das
capacidades organizativas e produtivas das produtoras e dos
produtores. Ao longo da presente publicacao estes Gltimos ddo
um testemunho sobre a sua trajetéria neste movimento.

O crescimento do Comércio Justo, que marca os anos 1970 e
1980, assenta numa maior politizagdo associada aos movimentos
terceiro-mundistas, a denuncia do neo-colonialismo e dos impac-
tos da economia de mercado nas populagdes das periferias. Nes-
te quadro, o trabalho de sensibilizacdo e de informagao realizado
pelos atores do Comércio Justo assumiu um papel fundamental.
A entrevista de Lise Trégloze ird aprofundar esta dimensao poli-
tico-educativa.

Até aqui, a histéria é bonita, mas isso seria ndo contar com a
fabulosa capacidade da economia capitalista em cooptar as al-
ternativas, esvaziando-as do seu potencial de transformagdo e
transformando-as em puro marketing...

Os niveis de popularidade atingidos pelos produtos de Comércio
Justo no final dos anos 1980, assentes numa rede de lojas maiorita-
riamente associativas, gerou uma conjugacao de interesses entre,
por um lado, os apoiantes, no seio do movimento do Comércio Justo,
da ideia de que o crescimento e 0 acesso a novos pablicos passava
pela entrada na grande distribuicdo e, por outro lado, dos supermer-
cados, que viam a possibilidade de aceder a um nicho de mercado
permitindo reivindicar um papel na luta contra a pobreza. Hoje em
dia, na Europa, sdo cerca de 55.000 supermercados que vendem
produtos de Comércio Justo, contra 2800 lojas especializadas..

Em 2005, a Nestlé aparece no palco do Comércio Justo com
um café sollvel, o Partners blend. Desde entdo, grandes empre-
sas como a Cadbury, Starbucks, Lipton, Chiquita, Lidl, Unilever
seguiram este caminho, que se resume, na nossa opinido, a um
simples marketing da ética. O progressivo recurso destes atores a
sistemas de certificagdo menos exigentes e a erosdo dos critérios
ja existentes, como evoca o artigo de Samuel Poos, demonstra a
prevaléncia destas l6gicas economicistas e comunicacionais.

No inicio dos anos 2000, um conjunto de atores do Comércio
Justo achou necessério clarificar posi¢des perante esta afirmagao
dos atores da economia convencional, apontando contradi¢des jul-
gadas inultrapassaveis, como a justaposicdo de produtos justos e
injustos num mesmo espago, as exigéncias feitas aos produtores de
respeito pelos direitos laborais e pelo ambiente, que ndo se aplicam
aos supermercados e as multinacionais ou ainda a perpetuagdo de
um sistema de matriz colonial e gerador de dependéncias, centrado
em produtos de exportacao vindos dos paises do Sul geopolitico.

Estes atores, nos quais o CIDAC se inclui, ao defenderem uma
abordagem transformadora do Comércio Justo, optaram por um
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modelo que exclui qualquer tipo de colaboragdo com a grande
distribuicdo e as multinacionais, convictos de que na tentativa de
articulagdo entre as I6gicas de mercado e as l6gicas de solidarie-
dade e de justica, a Ultima acaba por se diluir na primeira, num
fatal processo de isomorfismo institucional. Estes atores visam
mudangas sistémicas e ndo uma mitigacao iluséria dos efeitos
negativos do capitalismo.

Esta procura de coeréncia levou uma parte destes atores a
introduzir um elemento importante na sua redefini¢do do Co-
mércio Justo, colocando no seu centro a soberania alimentar,
como o desenvolve Esther Vivas no seu artigo.

A assuncdo desta realidade no quadro do Comércio Justo in-
duziu uma grande alteragdo nas praticas, ao quebrar o tropismo
Norte-Sul até aqui vigente. Os promotores desta abordagem, mi-
noritarios no conjunto dos atores do Comércio Justo, passaram a
estabelecer relagdes com iniciativas locais, de modo a fortalecer a
producdo de peguena escala, a defender produtos culturalmente
significantes em oposi¢do a globalizagdo dos gostos e dos palada-
res, a apoiar sistemas de comercializagdo transformadores pro-
vocando assim um curto circuito nas cadeias até aqui dominadas
pelas grandes superficies. Os artigos de Federica Carraro e de Rosa
Dias dao-nos alguns esclarecimentos sobre estes aspetos.

Entre estes dois grandes modelos, um embutido na eco-
nomia de mercado e paliativo e outro enraizado na economia
solidaria, os consumidores e consumidoras estdo numa encruzi-
Ihada e das suas op¢des depende a manutencdo de um sistema
predador dos direitos ambientais, sociais e econémicos ou o for-
talecimento de iniciativas que tentam recolocar o ser humano e
os direitos da natureza no centro da economia. H
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Olharo
Comeércio Justo
pela lente

da soberania
alimentar

ESTHER VIVAS*

Ihar o comércio justo através da lente da sobe-

rania alimentar é imprescindivel se queremos

apostar em relacdes comerciais realmente equi-
tativas, tanto a escala internacional como local, nas quais
nao se imponham os interesses de umas poucas multina-
cionais mas antes as necessidades das pessoas € o res-
peito pelo ecossistema. Nao se trata de mais comércio,
mas de mais justica social e ambiental.

Um movimento em evolucao

Na sua origem, 0 movimento pelo comércio justo defi-
nia como prioridade diminuir as desigualdades comerciais
entre os paises do Norte e do Sul. Por isso, o seu trabalho
(vendendo aqui produtos dessas latitudes como café, ca-
cau, aglcar, cha, algum artesanato..) concentrou-se em
pagar um preco justo aos produtores na origem, apoiar as
suas organizacoes e sensibilizar para as desigualdades do
comércio internacional.

No entanto, a evolu¢do do movimento, a necessidade
de enfrentar novos desafios, de atingir mais pessoas, sus-
citaram uma série de debates de fundo sobre qual seria
0 seu objetivo final, meios para alcangé-lo, com que alia-
dos, etc. O que deu origem a diferentes perspetivas sobre
como fazé-lo.

O surgimento do ciclo antiglobalizacdo, no final da
década de 1990, e suas criticas as politicas da Organiza-
¢ao Mundial do Comércio, bem como os debates sobre a
necessidade de apostar num novo modelo de produgado
agricola centrado nos principios da soberania alimentar
(recuperando a capacidade de decidir sobre o que se cul-
tiva e se come, defendendo uma agricultura local, campo-
nesa e ecoldgica), tiveram uma influéncia decisiva sobre
a andlise e a prética de algumas das organizagdes de co-
mércio justo, dando-lhes uma perspetiva estratégica.

O comércio justo foca o seu trabalho apenas numa
parte da cadeia agro-alimentar, garantindo critérios de
justica na origem da producdo, perdendo, assim, a sua
visdo global. A soberania alimentar, ao contribuir com
uma perspetiva global, destaca a importancia de aplicar
esses critérios de equidade social e ambiental a cada

um dos intervenientes que participam na cadeia, des-
de a producao no Sul até a distribuicdo final, atuando
como uma bissola para um comércio justo com vontade
transformadora.

Do local e do global

O comércio justo, por definicdo, tem tido uma pers-
petiva internacional, mas a justica nas praticas comer-
ciais ndo pode ser limitada ao comércio entre os pai-
ses do centro e da periferia, devemos também exigir a
equidade no comércio tanto a nivel internacional como
a escala nacional e local, reivindicando um comércio
justo norte-norte e sul-sul no quadro da economia so-
cial e solidaria.

Na medida em que a soberania alimentar centra o eixo
da gravidade na dimensao local, o comércio internacio-
nal torna-se um complemento. A prioridade entdo para o
comércio justo ja ndo é “vender mais”, mas que 0s pro-
dutores e consumidores nos paises do Sul possam pro-
duzir e alimentar-se de uma maneira sa e saudavel. Que
sentido faz apostar na exportagdo de café, cacau ou qui-
noa de comércio justo, se aqueles que os produzem nao
tém nada para comer ou se essas culturas eliminam uma
agricultura local diversificada? Como explicar o facto que
se consome mais café de comércio justo de qualidade na
Europa do que nos paises onde é produzido? Ou, que [6-
gica havera na venda de alimentos de comércio justo do
Sul que cultivamos aqui, com critérios sociais e ecoldgicos
equivalentes, como vinho, azeite, mel?

A justica comercial € impossivel sem o enquadramen-
to politico da soberania alimentar. Se os camponeses ndo
tém acesso aos recursos naturais (4gua, terra, sementes),
se 0s consumidores ndo podem decidir o que comem, se
os Estados ndo sao soberanos para decidir as suas politicas
agricolas e alimentares, ndo pode existir um comércio jus-
to, porque as transagdes comerciais continuardo nas maos
de empresas multinacionais, que procuram fazer negécios
com aquilo gue comemos.

Tomar a parte pelo todo

Outro elemento a ter em mente é que ndo podemos
confundir a parte com o todo. O “comércio justo” ndo é
um pacote de café, cacau ou cha, mas todas as relacdes
comerciais estabelecidas desde o produtor até o consu-
midor final. Quando o movimento pelo comércio justo
pde em destaque apenas os critérios de producao na ori-
gem (saldrios decentes, igualdade de género, o respeito
pelo ambiente, etc.), pode contornar a aplicacdo dos mes-
mos critérios de justica ambiental e social aos outros in-
tervenientes na cadeia. No entanto, ndo seria justo impor
critérios de boas préticas apenas ao agricultor e ndo, por
exemplo, a uma grande superficie que vende o referido
produto.

O comércio justo ndo pode ser entendido como uma
pratica isolada do modelo de producao, distribuicdo e con-
sumo. Nao é uma “ilhota” ao largo do sistema capitalista,
mas estd inserido nele. O seu objetivo ndo deve ser vestiro
capitalismo de verde e de solidariedade, mas sim apresen-
tar uma alternativa.

Vender quanto mais, melhor?

Querer vender “quanto mais, melhor” nem sempre é
a melhor opcdo. Muitas vezes, a venda de produtos de
comércio justo nos supermercados ou através de mul-
tinacionais da indUstria agroalimentar é justificada pelo
fim de chegar a mais pessoas, aumentar as vendas e
garantir uma maior receita as organiza¢es do hemis-
fério sul. Mas esses atores oferecem uma remuneracao
decente aos produtores? Ao colaborar com empresas e
multinacionais que promovem e aproveitam as regras
comerciais internacionais injustas, podemos mudar es-
sas préaticas?

Os supermercados e indUstria agroalimentar viram
na comercializagdo de alimentos do comércio justo, e
também dos biolégicos, um novo nicho e uma estratégia
para lavar a sua imagem. Com a venda de alguns pro-
dutos de comércio justo entre a sua oferta, pretendem

CECOVASA - COOPERATIVA
WWW.CECOVASA.COM.PE
Ano de Fundag&o: 1970 - Peru
Produtos: Café
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Como era o Comércio Justo quando comegaram?
No infcio dos anos noventa quando a CECOVASA ini-
ciou o trabalho com o movimento do Comércio Justo
houve uma grande melhoria nas condigdes de vida
dos pequenos produtores. As pessoas foram toman-
do consciéncia das dificuldades dos pequenos produ-
tores e comegaram a valorizar o seu trabalho.

E hoje como é?

A evolugdo tem sido boa, mas o problema é que
hoje os grandes latiftindios estao certificados como
Comércio Justo, o que ndo beneficia os pequenos
produtores.

Como idealiza o futuro do comércio justo?

Para podermos prosperar, penso que temos de sen-
sibilizar o consumidor final para a importancia de
apoiar os pequenos produtores de comércio justo e a
producdo agroecolégica.

Ficha técnica

Coordenacdo da edi¢do: CIDAC . Propriedade intelectual: CIDAC e autores dos textos . Autoras e autor dos textos: Esther Vivas, Federica Carraro, Lise Tregloze, Rosa Dias e Samuel Poos . Tradugdes: Andrea E‘gmgﬁs
Capela Duarte (artigos de Esther Vivas e Samuel Poos), Dénia Claudino (artigo de Federica Carraro) e Stéphane Laurent (Entrevista a Lise Trégloze) . Revisao das tradugdes: CIDAC . Respostas as entrevistas com DA COQPERAGI'\O
produtores e produtoras: Emilio Fernadndez Quispe - CIAP, Jimmy Larico - CECOVASA, Julio Cesar Mufioz Peralta - Espanica, Roni Ben Efrat - Sindyanna of Galille. IE:’IEI\RL#%]GAQL

Layout gréfico e paginagdo: André Luz . info@andreluzdesign.com . Apoio: Camdes, Instituto da Cooperacao e da Lingua no ambito do projeto “Comércio Justo em Portugal: conhecer, compreender, problematizar”
Edicdo de Maio de 2018

MINISTERIO DOS NEGOCIOS ESTRANGEIROS




CIDAC - CENTRO DE INTERVENGAO PARA O DESENVOLVIMENTO AMILCAR CABRAL // MAIO 2018 .3

alternativa muito limitada, sendo for uma corre¢do parcial
ao paradigma comercial dominante. Dai que a lente da so-
berania alimentar forneca uma perspetiva global essencial
para uma mudanca de paradigma na regulacdo do comér-
*Esther Vivas é jornalista e autora de «O negécio da comida. Quem controla
nossa alimentagdo?».

ciointernacional. &

venda de alguns produtos de comércio justo a escala in-
ternacional, em percentagens anedéticas se comparadas

com o fluxo comercial global e, no pior dos casos, acabara

por limpar a imagem de certas multinacionais, contribuin-
do para uma percecdo social favordvel delas, e esconden-
do as causas fundamentais das desigualdades norte-sul.

O comércio justo, desta forma, pode acabar por ser uma

inspirados num primeiro momento por essas mesmas
organizagdes que se identificaram com os valores da

Soberania Alimentar.
Se bem que este tipo de “procura” tenha, nas suas ori-
gens, nascido de um compromisso ideoldgico explicito com
o mundo rural e com as suas probleméticas, com o tempo
e até ao dia de hoje, foi incorporando outros valores o que
permitiu agregar outros tipos de populacao que procuram

justificar praticas comerciais baseadas na precariedade,
produtos saudéveis, biol6gicos, onde a salde se converte

na exploracdo do meio ambiente e na submissdo dos

Se 0 comércio justo ndo assumir a soberania alimentar
ambiente: os artigos sdo fabricados através de praticas que

respeitam o ambiente.
O primeiro é um fenémeno interno ao movimento,
guando se introduz de forma mais explicito o foco no Con-
sumo Responséavel. Centra-se a atencdo no Consumo e
nas caracteristicas que o definem como sendo consciente
(o0 que se compra, onde foi feito, como foi feito, quem bene-
ficia do ato de compra do e da consumidora, quéo saudé-

vel é o produto, qual o impacto sobre o ambiente, onde se
compra, entre outras). Assim sendo, o bindbmio Comércio e

camponeses.
como uma perspetiva politica estratégica, as suas préaticas
comerciais, em vez de avangar rumo a um comeércio justo

com justica, contribuirdo, na melhor das hip6teses, para a
na sua primeira necessidade, venham de onde vierem.

O terceiro fendmeno é o surgimento do conceito de
Economia Solidaria que implica “um novo tipo de relagdes

econdmicas, baseadas na igualdade de tratamento entre
todos os intervenientes do ciclo produgdo-consumo e no

investimento dos lucros em projetos com objetivos sociais;
no respeito pelo ambiente; no compromisso social com o

O Movimento
do Comeércio

Justo em
Espanha: estado

da situacao
reinterpretado

FEDERICA CARRARO*
egundo o Gltimo Relatério sobre Comércio Justoem
Espanha (ver em comerciojusto.org), entre os anos

Consumo torna-se indissocidvel. A consequéncia desta vi-
sibilidade da cadeia de producao até ao consumo final abre
um conflito entre canais de comercializagdo que divide em
dois as posturas e as préaticas do movimento: distribuicao
nas grandes superficies, sim ou ndo. Optar pelo aumento
das vendas como o principal indicador de éxito ou preser-

var a funcdo de consciencializagdo que as Lojas de Comér-  territério e no fomento do emprego digno”.
Nos Ultimos anos tém-se multiplicado os féruns e en-

cio Justo realizam.
Ao colocar o acento no ato de consumir responsavel-  contros que abordam estas temaéticas e que permitem que
mente, este deve poder exercer-se de forma continua. pessoas e coletivos de diferentes origens interajam.
Descritos os trés fenédmenos que no nosso entendimen-
to marcam a evolugdo deste Movimento Social, podemos
afirmar que ainda hoje esta interpretacdo dos aconteci-
mentos ndo suscita consensos e permanece uma Visao

Somente os produtos alimentares podem cumprir este
requisito pois sao estes que fazem parte da cesta basica.
Porisso hoje os produtos de CJI limitam-se a produtos que,
devido as nossas condigdes climaticas, apenas sdo produ-
zidos fora do nosso entorno. As estatisticas gerais assim o

confirmam. “O sector alimentar é o principal protagonista
do Comércio Justo em Espanha, representando 93,2% da

compartimentada do processo.
Por um lado, a tendéncia para a comercializacdo dos
produtos de CJI através da Grande Distribuicdo Alimen-
tar mantém-se forte e em sentido ascendente. As con-
sequéncias para 0 pequeno comércio ja as conhecemos

bem: o seu desaparecimento é uma realidade cada vez

2000 e 2016 as vendas de Comércio Justo quadru-
Por outro lado, o CJL peca pela falta de um compromis-

mais dramatica.
so politico solido. O apoio a produgdo agropecudria local
pelas organizagdes de CJ concentra-se exclusivamente na

comercializacdo do “produto” e na preocupagdo que este

plicaram, passando de menos de 10 milhdes de euros para
seja local e agroecoldgico, mas os aspetos relacionados

mais de 40, com um aumento anual médio de 9,5%.
Entre 22 paises estudados, a Espanha situa-se no posto

faturagdo em 2016, sequndo o referido relatorio.
O segundo fenémeno é o impulso dado pela Via Cam-
pesina, desde 1993 e a nivel internacional, a luta pela
defesa dos direitos de milhdes de Camponeses e Cam-
ponesas de todo o Mundo (www.viacampesina.org). In-

18.9 com um gasto anual médio por habitante de produtos
troduz-se o conceito de Soberania Alimentar entendido

de Comércio Justo de 0,86€, o custo de um pdo! O peso do
Comércio Justo no pais representa 0,008% do consumo

total da populagdo ou 0,052% se nos cingirmos aos gastos
com a dimensao coletiva do projeto produtivo tanto nas

suas origens como no seu desenvolvimento, as suas reper-
cussoes sécio-econdmicas na comunidade de referéncia,
a equidade entre homens e mulheres ou o trabalho digno,
passam para segundo plano. Verificamos uma auséncia de
estratégias de acompanhamento mais abrangentes dos
projetos de producdo agropecudria locais que fomente os

como o direito dos povos a alimentos nutritivos e cultu-
valores anteriormente descritos e, uma vez mais, as gran-

ralmente adequados, produzidos de forma sustentavel e
o direito a decidir sobre o seu préprio sistema alimentar

O maior aumento das vendas verifica-se na grande
e produtivo. A Soberania Alimentar da prioridade a pro-

com a alimentagdo.
distribuicdo, incluindo algumas cooperativas classicas
de distribuicdo como Consum e Eroski, em detrimento
das lojas especializadas que ndo sé diminuem as vendas

des multinacionais ganham a perene batalha para nos en-
curralar enquanto consumidores individuais, em detrimen-

ducdo e ao consumo local de alimentos.
Estas recomendagdes tiveram eco numa parte do Mo-
vimento do Comércio Justo que comeca uma paulatina
alianca com a Plataforma Rural, um conjunto de organiza-
¢Oes espanholas, espelho da Via Campesina.
Reforga-se assim a introducao de produtos locais na
oferta do Comércio Justo, Comércio Justo Local (CJL), tor-

nando visivel uma outra cadeia de produgdo, desta vez nos
nossos territérios, potenciando as zonas rurais e as suas
experiéncias de pequenas exploragdes agropecuédrias,

como vao fechando umas atrés das outras. Ndo ha dados
precisos sobre a importancia de outras alternativas de

distribui¢cdo como podem ser as colmeias ou os grupos de
to da nossa responsabilidade coletiva de cidadania.

consumo.
Sem dlvida que a experiéncia acumulada no CJ deveria
ser tida em conta para o futuro do CJ local. H& ainda muito

mento espanhola.

Internacional (CJI), aliando-se aos seus principios cons-
titutivos: solidariedade com os povos do Terceiro Mundo,

divulgacao das suas culturas para valoriza-las, através da
venda dos seus produtos alimentares e fundamentalmente
de artesanato, pagos a um preco justo, evitando interme-

didrios e colocando em primeiro plano o trabalho dos e das

Nos anos 80, a Espanha d& os primeiros passos enguan-

to participante no Movimento europeu de Comércio Justo
* Economista, fundadora e atual diretora da SODePAZ. ONG de Desenvolvi-

trabalho por fazer! m

umas mais incipientes, outras veteranas.
E do lado do Consumo, é necessaria uma “procura”
constante e Responséavel para garantir que a producgao
tenha saida segura. Nascem os Grupos de Consumo,
grupos de pessoas organizadas de forma muito dispar,

produtoras.
Ao longo dos anos outros critérios foram-se somando,

sobretudo quando paulatinamente os produtos de artesa-

nato perdiam peso na oferta.
Resumindo estes critérios sdo: condi¢des laborais e sa-
larios adequados para que os produtores do Sul possam
viver com dignidade; recusa da exploracao laboral infantil;

igualdade entre homens e mulheres: ambos recebem tra-
tamento e retribuicdo econémica equitativa; respeito pelo
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A Etica do
Cuidado...
e do figo

ROSA DIAS*

o0 Algarve, a Quinta da Fornalha define-se por ser,

ha seis geracoes, uma producdo agricola familiar

de 30ha de sequeiro, numa tipica relagdo com a
paisagem cultural e agricola focada na auto-suficiéncia -
os excedentes eram vendidos, redistribuidos e reinvestidos
na terra e nas pessoas.

Com a globalizagdo do Gltimo século e com a mudanga
de paradigmado “nés terra & pessoas” para o lucro; regides
como o Algarve viram-se numa situagdo de concorréncia
agressiva e desleal no comércio dos seus produtos end6-
genos,onde a qualidade (artesania, harmonia) se sobrepoe
a quantidade. O figo seco, améndoa, azeitona, alfarroba,
sal sdo reconhecidos pela sua qualidade desde a Antigui-
dade. O aparecimento no mercado contemporaneo global
de mercadoria similar no nome, mas ndo na qualidade nem
na variedade obtidas com externalizacdo dos custos, pra-
ticas ecolégicas insustentaveis e politicas sociais nocivas,
transformaram os modelos agricolas tradicionais em eco-
nomicamente obsoletos. Transformaram em museologia,
com as devidas excecoes, as formas de saber / fazer ecolé-
gica e socialmente sustentaveis.

O modelo Quinta da Fornalha, com culturas adaptadas
a diversidade dos seus terrenos, era uma ruina ha nove
anos atras. O modelo de policultura com respeito pela bio-
diversidade, distribuindo a mao-de-obra pelo ano todo (e
nao apenas na sazonalidade do verdo), fica em desvanta-
gem com a vampirizadora maquina capitalista habituada a
sugar para manter o preco mais baixo possivel para o seu
consumidor tipo - alheio da destrui¢do que isso significa
para terra, ambiente, teias sociais e econémicas locais.

O desafio ha nove anos atras foi o de encontrar um
modelo comercial funcional para um modelo ambiental e
agricola sustentavel, mas como ja dito obsoleto. Estuda-
mos a viabilidade econdmica da matéria-prima agricola
disponivel, das estruturas imobilidrias - uma antiga villa
romana - dos recursos naturais, até ao capital cultural
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imaterial. Tal como nos pomares, ricos e diversos - laran-
ja amarga, figo, alfarroba, sobreiros, oliveiras, marmelo,
bananeiras, jardins de ervas aromaticas - a reconstrugdo
econdmica passou por valorizar e expandir essa diversi-
ficacao, quer aplicando-a na criacao de novos produtos,
quer aproveitando o conhecimento pratico e humano dis-
ponivel - a quinta é feita com o contributo de gente de
varias areas de uma forma nao hierarquizada mas parti-
Ihada - este aproveitamento da diversidade tornou-nos
resilientes e resistentes a crises sectoriais. Parte do patri-
monio arquiteténico foi adaptado para ecoturismo - com
inclinacdo para turismo familiar de proximidade; para as
estruturas sociais da empresa - escritérios, armazéns,
alojamento dos trabalhadores e; para uma mini-cozinha
industrial onde se transforma e cria.

Nos recursos humanos estabeleceram-se contratos
sem termo, onde a horizontalidade, a igualdade de género
e salarial é uma motivagdo para que a verdadeira riqueza
da Quinta seja partilhada, usufruida e nutrida pelos 10 tra-
balhadores e suas familias. Tal como os nossos héspedes e
voluntérios (wwoof), todos os que partilham a vida da quin-
ta usufruem das suas hortas, pomares e instalagdes, bem
como o trabalho e a responsabilidade por cuidar da terra
gue cuida de nés.

Os pomares existentes continuam em modo de pro-
dugdo bioldgico (desde sempre e com certificacdo bio
desde 1994) e artesanal. Servem de base para a industria
alimentar, em fresco - onde o figo é rei e a figueira rainha
num pomar com cerca de meio século - os figos frescos
sdo exportados para o mercado europeu. Quando nao
apresentam as caracteristicas necessarias para entrar
num mercado altamente exigente como o da normaliza-
¢do e transporte da fruta, sdo transformados em produ-
tos gourmet e Bio, vendidos em lojas especializadas em
Portugal e no mercado europeu, como o doce de figo.
Quando chegamos ao limite de quota onde conseguimos
um prego justo para esse produto, criamos a partir da
mesma matéria-prima outros sub-produtos - trufas de
figo, figo em calda, figo seco. Este Gltimo mais um exem-
plo das formas vampirizantes globais: o figo seco chega a
Portugal a um euro o quilo. A apanha do nosso figo seco,
artesanal, é feita debaixo do calor térrido do fim do verao.
Para poder pagar a apanha justamente, ndo podemos
competir com 1 euro/kg por venda. No entanto, temos
toda a nossa producao de figo seco vendida antes sequer

ESPANICA - COOPERATIVA - WWW.ESPANICA.ORG
Ano de Fundagao: 1997 - Espanha e Nicardgua
Produtos: Café e castanha de caju

Familias beneficiarias: 300

Como era o Comércio Justo quando comegaram?

Nos anos noventa inicidmos contatos com nichos de mercado justos na Euro-
pa para o café biol6gico certificado, com precos preferenciais. No entanto, a
Unica diferenca era mesmo o prego, os consumidores ndo conheciam qualquer
informagao sobre os produtores, nem os produtores conheciam o esfor¢o que
esta iniciativa fazia para pagar um preco diferente.

E hoje como é?

Nos dltimos 16 anos temos vindo a formar o nosso préprio nicho de mercado
conhecido como EspaNica, onde se tem vindo a construir uma relacdo mais
equitativa com uma organizagdo onde os proprios produtores sdo sécios
desta cooperativa. A cooperativa, além de pagar um melhor preco, que é con-
sensualizado com os produtores associados, pré-financia todo o trabalho de
colheita da producdo que compra, sem cobrar qualquer tipo de juros.

Como idealiza o futuro do comércio justo?

Deixando de lado a EspaNica, que tem vindo a construir relacdes cada vez
mais equitativas, o que se deve fortalecer é a relagdo entre produtores e
consumidores para que seja gerada maior confianca. No que diz respeito as
certificagdes, estas deveriam ser levadas a cabo pelo Estado e ndo por em-
presas privadas.

de ser apanhada. O exemplo da valoriza¢do do figo ser-
viu também para que pequenos agricultores locais com
pomares ao abandono, se voltassem a interessar pelas
suas arvores. Muitos iniciaram processos de certificagdo
biolégicos que Ihes permitem hoje em dia aconchegar a
sua economia familiar e social através de um bem endé-
geno e enraizante.

Todo este processo exigiu e exige um esforco continuo
a0 longo destes anos, com vista a encontrar os parceiros
certos para a abertura de novas rotas logisticas e comer-
ciais, relagdes de confianca entre produtor/comprador e; a
adaptacao dificil a regras e leis muitas vezes desarticula-
das das necessidades reais de pequenos e médios produ-
tores. Esta transformacdo criativa de matéria-prima reflete
o esforco feito para perceber e atrair consumidores para
um produto justo e com qualidade, através de um comér-
cio justo, formas de estar e fazer respeitadoras da terra,
trabalhadores(as), local. Esta I6gica implica também que
nos, produtores, sejamos 0s primeiros a promover habi-
tos de consumo sustentéveis - quer através de escolhas
conscientes de matérias primas ndo existentes na quinta
mas necessarias para a producao, compradas através de
redes de Comércio Justo; como pelo desenvolvimento de
estruturas para auto-suficiéncia como as j& mencionadas
hortas, animais; desenvolvimento de agro-floresta; cons-
trugdo sustentavel ou; os petiscos servidos na Taberna Re-
mexida que refletem a proximidade e qualidade dos produ-
tores locais, celebrados a mesa.

Com a mais valia econémica criada com o figo fresco,
aproveitando a precocidade do clima (é o primeiro figo a
chegar ao mercado europeu) e a generosidade das arvores
(temos duas colheitas ao ano: Maio/Junho - Julho/Agos-
to), mantemos culturas claramente ndo rentéaveis financei-
ramente mas ecologicamente como € o caso da alfarroba.
Sendo uma leguminosa, promove a regeneracao do solo -
e tal como outras culturas, faz parte da biodiversidade que
nos fornece as ferramentas com que trabalhar e transfor-
mar. Parte da estratégia passa por promover a rigueza do
“ndo rentdvel financeiramente” em prol do bem comum.
Quanto maior for a riqueza de flora e fauna, maior sera o
interesse de hospedes e visitantes em visita-la.

Desta forma a quinta talvez seja uma iniciativa rural
poética, feminista & anarquista trabalhando dentro e com
as regras do comércio capitalista - produzindo lucro, mas
lucro reinvestido na terra e nas pessoas.

A partir da base do patriménio agricola, cultural e am-
biental da quinta foram criadas as bases para que surjam
novas interpretagdes sobre a paisagem semi-tropical que
cresce em redor. Hoje em dia para além do turismo, visitas,
restaurante, loja bio e areas de lazer, a quinta proporcio-
na educagdo ambiental as criangas de escolas locais. Esta
abertura a ideias, a interpretacdes e parcerias € também
um convite ao didlogo sobre a paisagem e sobre como
crescer com ela.

A ética do cuidado, que olha para a paisagem e pessoas
como parte integrante de uma mesma entropia, quer dizer
que hé vida para além do lucro, da monocultura, do esgota-
mento de recursos ambientais e humanos. E a partir de um
solo rico que a biodiversidade regressa e se manifesta em
mltiplas cores.

* Quinta da Fornalha, Algarve
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sentido se ndo integra uma dimensao educativa. A venda
ndo é mais do que uma ferramenta (tal como a educagdo)
e ndo um fim em si. O objetivo é mesmo o de reformar e
regular completamente o comércio dominante, de relo-

calizar a economia, de reduzir e reorganizar as trocas, de
consumir “menos mas melhor”. E para isso precisamos de

cidadaos acordados, conscientes e educados.
Qual a posi¢cao da FAdM no que concerne aos
varios tipos de Comércio Justo que existem

racao entra no jogo dos financiamentos piblicos franceses
atualmente? Estes modelos colidem entre eles

e europeus para desenvolver as suas missoes de interesse

geral, nomeadamente o seu setor educagado.
Como é que a poem em pratica? E com que pa-
também no dominio educativo.
A FadM é membro fundador de Commerce Equitable
France, o coletivo dos atores franceses de Comércio Jus-

to. Um trabalho importante foi realizado no seio deste

A estratégia de Educacdo para o Comércio Justo de-
coletivo para «triary todas as iniciativas de certificacdo

~y
Educacao para
r °
o Comercio
t * blicos?

Justo i doEduaci |
senvolvida pelo movimento Artisans du Monde e apoiada
O que é a Educacao para o Comércio Justo? pela Federacdo é muito ampla e dirige-se a todo o tipo de

A Educacdo para o Comércio Justo encontra-se no cru-
zamento da Educacdo para a Cidadania e a Solidariedade

Internacional (ECSI) e do Comércio Justo, que incorpora na
sua definicdo e nas suas préticas uma dimensdo educativa.

Em Franca a ECSItem uma carta de principios defendida pela

EDUCASOL (Plataforma Francesa de organizagdes de ECSI),
na qual Artisans du Monde inspirou-se para conceber o seu

promovidas pelos atores privados. Mas perante as ten-
tativas de cooptag@o do Comércio Justo («fair-washing»)
frequentemente levadas a cabo por grande grupos eco-

pUblicos.
némicos, as criticas formuladas pelos atores histéricos

escolar. As animacoes realizadas podem ser intervengdes
pontuais ou projetos ao longo do ano letivo. As vezes de-
senvolvem-se a¢des mais ambiciosas: desde 2015, a Fede-
racao envolveu-se num projeto europeu que visa prevenir
0 abandono escolar pela via da animagdo de grupos de
«Jovens Embaixadores do Comércio Justo» em estabele-
cimentos escolares, em parceria com o CIDAC que desen-

Podemos, no entanto, destacar grandes tendéncias:
cerca de 80% das acbes de educacao realizam-se em meio

tornam-se pouco audiveis.
tros atores de Comércio Justo que estruturam fileiras di-

Podemos também assinalar que a FadM, tal como ou-
tas «integradasy, torna publicos os seus desacordos com

as estratégias dos atores das fileiras ditas «certificadas»:
quer seja a contratualizagdo com grandes fazendas ou a

aplicagdo dos selos «ingredientes Gnicos» para os produ-
tos transformados. Isto levou a uma votagdo na Assem-

volve também este tipo de projetos em Portugal.
Com outros puablicos, podemos citar as coletividades
bleia Geral do movimento, em 2016, sobre 0 abandono do

territoriais, 0 grande pablico, 0 mundo associativo.

Para acompanhar a rede Artisans du Monde nestas ani-
macoes, mas também todo o tipo de atores interessados

nesta abordagem de Educagdo para o Comércio Justo, a

Federagdo propde um conjunto de ferramentas pedagdgi-

cas, um percurso de formacdes, e dispositivos de acompa-
selo «Max Havelaary nos produtos da marca Artisans du
Monde.
nesta linha especifica de intervengao?
A Educacao para o Comércio Justo deve poder sempre

referencial <Educacado para o Comércio Justoy.
Quando comegou?
Podemaos ent&o pressupor que a Educagao para o Comér-
cio justo comega na mesma época que o Comércio Justo e a
ECS, isto é nos anos 1970. E verdade que desde o inicio des-
tes movimentos sociais transparecia claramente a vontade
de sensibilizar os cidaddos sobre 0 seu consumo e o papel do
comércio internacional no aumento das desigualdades, no-
meadamente no Sul do planeta. Alicercada em objetivos mais
politicos do que pedagdgicos no inicio, a Educagdo para o Co-

mércio Justo visava antes de tudo a mudar as coisas «aquiy»

para fazer mudar as coisas «la». No entanto,a Educagdopara  nhamento.

dois importantes pélos no CJ,
a comercializacao e a educagao?
educacao é mesmo um dos trés “pilares complementares

Como é que se conjuga, no seio da FAdM estes
e indissocidveis” juntamente com a venda e a agdo politica.

Na teoria, muito bem, mas na prética, é mais dificill A Quais sao os campos prioritarios, na tua opiniao,
interrogar-se asi propria. Neste quadro,acho que a avaliagdo
do impacto das nossas ag¢des precisa de ser reforcada. Pen-
so também que a dimensao pedagdgica da Educagdo para o
Comércio Justo deve ser preservada: formacao dos interve-
nientes, ferramentas pedagégicas de qualidade, adaptacdo

aos pUblicos... Deve também afirmar os seus valores easua
visdo que sdo, para mim, as de uma educacao popular politi-

ca visando a emancipagdo dos individuos e a transformacao

As decisdes do movimento tentam abracgar estes trés
das sociedades para mais justica e solidariedade. B

objetivos, quer seja nas opcdes de desenvolvimento co-

0 Comércio Justo tal como é praticada hoje em dia evoluiu.
mercial ou na redistribui¢do do valor criado no seio da

A Educagdo para o Comércio Justo ndo € uma atividade

de Abril de 2018 apenas vinculam a autora.

*Entrevista com Lise Tregloze. Responsavel do sector educacdo na Federagdo
Artisans du Monde, desde 2005. As opinides expressas nesta entrevista feitaa 17

reivindicada ou posta em destaque por muitas organiza-
¢Oes em Franca. O movimento Artisans du Monde assume

um papel pioneiro neste dominio, e as duas histérias con-
Mas neste periodo de dificuldades financeiras, tensdes

rede.
podem nascer: serd que ha um «pilar» mais importante do
que outro? N&o tenho a certeza de que a educag¢do sairia

fundem-se.

Por que é que a FAdM sentiu a necessidade de
investir neste dominio?
Qual a importancia no seio da FAdM?

vencedora da equacao...
Podemos falar de comércio justo
sem a vertente educativa?
Para mim, e oficialmente para o movimento Artisans
du Monde, nao, evidentemente, o Comércio Justo ndo faz
] = CENTRAL INTERREGIONAL DE ARTESANOS DEL PERU (CIAP) - ASSOCIA(;AO -WWW.CIAPORG
: Ano de Fundag&o: 1992 - Peru

A Educacdo para o Comércio Justo sequiu efetivamente
todo um percurso no seio da Artisans du Monde. Desde a
abertura da primeira associagdo local em 1974 até a estru-
turacdo atual do «setor educagdo» da Federagdo Artisans
du Monde (FAdM), podemos identificar vérias etapas:
* De 1974 21981 - o movimento Artisans du Monde com-
pde-se de associacoes locais motivadas por uma mesma
visdo de um Comeércio Justo com trés dimensdes: comer-
cial, pela via da venda de produtos no seio de lojas associa-
tivas; politica, através do apoio a povos em luta; e de sensi-
Produtos: Ceramica, tecelagem, roupas e acessorios de I3, bijuteria, instrumentos musicais e turismo so-

bilizacdo, que visava informar os cidad&os franceses sobre

lidério
Familias beneficiarias: 330

Como era o Comércio Justo quando comegaram?
Quando comegdmos, o Comércio Justo tinham muito impacto, j& que participavam mesmo os produtores

artesdos e artesas da CIAP, havia maior interesse e apoio dos cooperantes. Os clientes adquiriam mais
produtos e todos beneficiavam de forma justa.
E hoje como é?
A CIAP continua as agoes de Comércio Justo, mediante a prética da igualdade de género e respeito pelo
ambiente, respeitando o prego justo aos arteséos, capacitando-os; desenvolvemos também o setor do tu-
rismo alternativo solidario na organizacdo Pachamama. No entanto, hd empresas privadas que tém o selo
do Comércio Justo, o que, em teoria, deveria ser bom mas, na realidade, muitas delas ndo s&o justas nem
soliddrias, apenas utilizam o Comércio Justo para lucrar sem respeitar os seus principios. Vemos outras

as probleméticas econémicas mundiais.
* Em 1981 cria-se a Fédération Artisans du Monde e trés
anos depois a empresa Solidar'Monde dedicada a impor-
tacgdo e a distribuicdo dos produtos oriundos do Comércio
Justo. Estas organizacdes nacionais vao estruturar o movi-
empresas que se intitulam como Associacoes quando ndo o sao. Por este prisma vejo uma deterioragdo
do Comércio Justo.
Como idealiza o futuro do comércio justo?
A concorréncia do mercado e os produtos asiéticos ndo permitem que o Comércio Justo se desenvolva
da melhor forma, j& que a maioria dos consumidores procura produtos baratos e, sem se darem conta,
consomem produtos que contaminam o ambiente e a sua salde. Espero que os consumidores consigam
refletir sobre estes temas, mas para tal é necessério mudar a educac&o, devemos trabalhar muito com os
jovens e com as criangas.

mento numa época em que este cresce fortemente.
* Nos anos 1990-2000, o Comércio Justo desenvolve-

-se e profissionaliza-se. Novos atores e estratégias sur-

gem, globalmente mais ao servico do aumento das vendas
do que da vocacdo militante. A Federagdo contribuiu para
numerosos coletivos de solidariedade internacional em
Franca, gue atuam no campo da Educagao Popular.
* Desde os anos 2000, a profissionaliza¢do do setor or-

ganiza-se, o coletivo EDUCASOL nasce em 2003 e a Fede-
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Novos selos
Fairtrade
suscitam
criticas

SAMUEL POOS*

A 27 de janeiro de 2014, a Fairtrade International apre-
sentou 0s seus programas de Fairtrade Sourcing para o
cacau, actcar e algodéo. O objetivo oficial é aumentar as
vendas dos pequenos produtores.

No entanto, estes novos rétulos estao a ser alvo de
criticas e a Fairtrade International é acusada de entrar no
Jogo das empresas multinacionas.

udo se baseia numa constatagdo: as vendas de
muitos produtos de Comércio Justo ndo estdo a
evoluir. Atualmente, apenas 1,2% de todo o cacau
produzido mundialmente é comercializado sob as condi-
cOes da Fairtrade e os produtores de cacau e aglcar ven-
dem apenas um terco da sua producao sob as condi¢des do
Comércio Justo, apesar de toda a producao ser certificada.

A famosa certificagao Fairtrade
International

Até hoje, as empresas que quisessem ostentar o conhe-
cido selo Fairtrade (www.fairtrade.net) nos seus produtos
tinham de certificar todos os ingredientes para os quais
existem critérios. Estes ingredientes tinham de representar
pelo menos 20% do peso total do produto. Portanto, para
ter esse rétulo, uma barra de chocolate de leite com frutos
secos teria de conter 100% de cacau, frutos secos e aglcar
certificados (ndo existem critérios da Fairtrade para o leite).

Novos selos para os ingredientes

O selo anterior, e seus critérios, continua a existir, mas
em paralelo apareceram novos selos para o cacau, aglcar e
algodao, que certificam apenas um ingrediente. As empre-
sas s6 podem usar este rétulo nos seus produtos se 100%
do agcar, cacau ou algodao que usam naguele produto for
certificado pela Fairtrade. Sendo, podem ainda optar pela
comunicacdo institucional (relatérios de Responsabilidade
Social das Empresas ou outros instrumentos de comunica-
¢do B2B ou B2C). Ou seja, uma T-shirt com apenas 10% de
algodao pode receber este selo, desde que todo o algodao
usado seja certificado pela Fairtrade.

Contudo, o objetivo principal da Max Havelaar Bélgica
nao é “atribuir um selo ao produto final; este novo progra-
ma visa incentivar as empresas a incluir o Comércio Justo
na sua cadeia de fornecimento (para pelo menos 10% do
fornecimento de um determinado ingrediente).” Além dis-
S0, acrescenta, “o modelo Fairtrade € um modelo de mérito
reconhecido para o desenvolvimento, mas este modelo s
é eficaz se os volumes das vendas sob as condi¢des da Fair-
trade forem significativos. Apenas nessa altura poderemos
garantir impactos para os produtores de cacau ou algodao.
Depois de 25 anos de acao, concluimos que tivemos suces-

s0, conseguindo este impacto junto dos produtores de ba-
nanas e café, produtos para os quais foi criado um mercado
enorme no Norte. Por outro lado, para produtos como o ca-
cau, acdcar e algodao, a procura na Europa continua fraca.
Isto &, precisamos de inovagdo para responder aos desafios
com gue os produtores se confrontam.”

Mais oportunidades para os produtores
de cacau...

As multinacionais reagiram imediatamente de forma po-
sitiva a esta nova iniciativa. A gigantesca empresa Mars bem
como outras grandes marcas e grupos de retalho suicos, ja-
poneses e alemaes tais como o Rewe e o Lidl foram dos pri-
meiros a declarar 0 seu compromisso com 0 NOVO programa
Fairtrade Sourcing. As vendas dos produtores de cacau da
Fairtrade aumentarao 14%, o que deve gerar mais 1,2 milhdes
de dblares em prémios (valor pago para além do valor minimo
garantido do comércio justo), para os produtores de cacau.

“Este € 0 avango que esperdvamos. Os agricultores que
represento, em Africa, desejam h& muito tempo vender
mais cacau Fairtrade,” diz Fortin Bley, presidente da Rede
do Cacau Fairtrade em Africa, produtor de cacau e secreta-
rio geral da cooperativa CANN, na Costa do Marfim.

“Este novo programa significa que podemos aumen-
tar ja as nossas vendas através da Fairtrade. Isto quer di-
zer mais dinheiro do prémio para investir na formacao e
aumentar a produtividade das exploragdes agricolas dos
nossos membros, aumentando desta forma os seus rendi-
mentos. Significa mais dinheiro do prémio para investir em
programas sociais tais como agua potével e construcdo de
escolas, e um maior impacto nas nossas comunidades.”

... mas os produtores de aglcar e outros
ingredientes estao preocupados

Uma barra de chocolate pode ter o selo “programa ca-
cau Fairtrade” mesmo que o aglcar e outros ingredientes,
como frutos secos ou baunilha, ndo sejam de Comércio
Justo. Seqgundo a CTA (Centro Técnico de Cooperagao
Agricola e Rural), “70% do aglcar consumido na Europa
é-osob aforma de produtos alimentares que contém acu-
car”, e nao como agUcar puro. Isto significa que “o maior
potencial de crescimento a longo prazo para o aglcar
Fairtrade no mercado da UE esta nos produtos manufa-
turados. Porém, as novas regras em relacao a origem dos
ingredientes podem levar a uma redugdo ou, no minimo,
a estagnacdo do crescimento do uso de acUcar certifica-
do pela Fairtrade em produtos transformados. Isto pode
inclusivamente vir na pior altura, com os fornecedores da
ACP (que fornecem cerca de 90% do agUcar certificado
pela Fairtrade) a preverem um aumento da concorréncia
nos mercados de aglcar da UE, com a aboli¢do das quotas
de producao de aglcar e isoglucose na UE”.

Quando a Ekitinfo questionou Eric Garnier, diretor da
Alter Eco, este confirmou o perigo para os produtores de
acucar: “O nosso agucar de cana bioldgico certificado pela
Fairtrade custa trés vezes mais do que na bolsa de valo-
res de Nova lorque. No cacau, a diferenca é de apenas 15
a 20%.. Obviamente, nenhuma multinacional vai querer
pagar mais 300% pelo aglcar (...). Considerando que
grandes intervenientes no mercado como a Nestlé ou a
Cadbury ganham a maioria dos seus lucros com o chocola-

\I\H
v
I

te de leite (que tem muito aglcar e apenas 35% de cacau),
isto significa que em dois tercos das matérias primas, a sua
l6gica de fornecimento, escolhas de cadeias de valor e in-
gredientes ndo sdo minimamente afetadas por este novo
sistema”. Por isso precisamos questionar: “sera que ainda
podemos reivindicar que estamos a mudar as regras do co-
mércio internacional?”

A Max Havelaar Bélgica esta ciente do problema: “A
Fairtrade International quer que os produtores de aclcar
também beneficiem dos impactos deste programa. Esta
€ uma preocupagao importante para nés e estamos neste
momento a trabalhar num projeto para atingir este fim”.

A quebra na procura pode igualmente afetar os produ-
tores de frutos secos e de baunilha certificados, j& que as
grandes marcas deixam de ter de comprar estes ingredien-
tes sob as condi¢des do Comércio Justo para ter um selo
da Fairtrade.

A ideia de relocalizar e usar o aglcar de beterraba pro-
duzido na Europa podia ser interessante, mas entdo devia
também ser aplicada a produtos como o vinho, que podem
ser certificados pela Fairtrade. A Fairtrade devia também
desenvolver critérios para produtores do Norte, mas é algo
com gue a Max Havelaar ndo se quer comprometer.

A competicao pela certificagao

Hoje em dia, 0 mercado de cacau nao é estavel porque
a procura estd a aumentar, devido ao crescimento do con-
sumo de chocolate a nivel global, impulsionado sobretudo
pela China. Os desafios a que o conjunto da indUstria cho-
colateira precisa de responder sdo enormes. Como au-
mentar a produ¢do? Além disso, como inverter a queda do
namero de produtores de cacau que, devido a muitos anos
de pregos baixos, deixaram de o produzir e se viraram para
colheitas mais rentaveis?

Neste contexto, a certificacdo é uminstrumento Gtil para
consequir uma melhor rastreabilidade e garantir o forneci-
mento de graos de cacau de alta qualidade. E a certificacdo
é também uma boa forma de combater o trabalho infantil,
que constitui uma ameaca real a reputacdo dos fabricantes
de chocolates e € relativamente comum nas planta¢bes de
cacau na Costa do Marfim e Gana, os dois maiores paises
produtores.

De facto, quase todos os maiores fabricantes de cho-
colates anunciaram que, até 2020, a sua producao seria
certificada pela Fairtrade, Utz Certified ou Rainforest
Alliance. As duas Ultimas sdo certificagdes mais recentes
e usam critérios econémicos e sociais menos exigentes do
gue a Fairtrade. Nenhuma delas oferece aos produtores
um preco minimo garantido, enquanto a certificacao Fair-
trade assegura um preco minimo de 2.000 délares norte-
-americanos por tonelada e um prémio de 200 délares. A
Utz Certified, por seu lado, d& formagao aos agricultores
para negociarem melhores pregos. O prémio pago pela
Utz em 2012 foi de, em média, 112 euros/tonelada (155
ddlares/tonelada).

Assim, é compreensivel que sistemas de certificacdo
como o da Utz Certified parecam interessantes aos gran-
des grupos econémicos. Isto significa que a Fairtrade Inter-
national esta a ver a sua quota no mercado da certificagdo
adiminuir, o que também explica parcialmente o desenvol-
vimento dos novos programas de “Fairtrade Sourcing”.
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Competicao “injusta” e consumidores
confusos

Os defensores que a certificacdo deve ser feita para
todos os ingredientes de um produto, serdo confrontados
com a competicdo injusta dos gigantes do agronegécio e
do retalho que tém orgamentos substanciais de marketing.

As organizagdes Oxfam envolvidas no Comércio Justo
estdo preocupadas com estes novos programas: “Embora
a Oxfam concorde com a necessidade de fazer mais para
ajudar os produtores a escoar 0 seu cacau Fairtrade, ndo
acreditamos que a solugdo seja adotar padrées menos ri-
gorosos na certificacdo. Aconselhamos vivamente a Fair-
trade International a explorar estratégias alternativas, tais
como um maior investimento em marketing, na educacao
ou na sensibilizagdo dos consumidores.” Consequente-
mente, a Oxfam ndo usard os novos selos associados aos
ingredientes Unicos.

O perigo que 0s novos selos conduzam a um Comeércio
Justo a duas velocidades, faz com os atores historicos ndo
os aceitem. A Artisans du Monde, arede francesa de lojas de
Comércio justo que existe ha mais de 40 anos, acrescenta
até que os programas “Fairtrade Sourcing” representam
uma “nova abordagem a certificagdo que ndo cumpre 0s
critérios do Comércio Justo”. A rede estd a ponderar se
“continua (ou ndo) a trabalhar em parceria com a Fairtra-
de International”. O mesmo diz a FBCJ, a Federacdo Belga
do Comércio Justo, que considera que “o modelo dos pro-
gramas “Fairtrade Sourcing” choca de forma 6bvia com os
valores defendidos pela Federagdo e pelos seus membros.”

Neste momento, os consumidores ndo estdo muito bem
informados sobre os novos selos Fairtrade associados aos
ingredientes. Estes ainda ndo apareceram no mercado bel-
ga, mas nao demorara muito, tendo em conta a natureza
aberta do mercado comum liberalizado na Europa. Como
poderdo os consumidores perceber isto? Como consequi-
rao distinguir entre os dois logétipos muito semelhantes?
Os selos associados aos ingredientes terdo as cores azul e
verde do selo original sobre um fundo branco em vez de
um fundo preto, e especificardo os programas dos trés in-
gredientes. Serao os consumidores capazes de compreen-
der que produto é mais justo do que o outro?

Existe um perigo real de que as novas certificagdes, que
podem ser classificadas como “versdes light” em certos
aspetos, possam causar o desaparecimento ou, pelo me-
nos, @ marginalizacdo do selo tradicional da Fairtrade para

SINDYANNA OF GALILEE - ASSOCIAGAO - WWW.SINDYANNA.COM

Ano de Fundag&o: 1996 - Israel e Palestina

Produtos: Cestaria, azeite, azeitonas, sabonetes de azeite, mel, sal,améndoas, alfarroba e turismo solidario
Familias beneficiarias: 420

Como era o Comércio Justo quando comegaram?

As fundadoras da Sindyanna eram Judias e Arabes da esquerda progressista. Estavam muito pouco fami-
liarizadas com o conceito de Comércio Justo quando decidiram fazer alguma coisa para melhorar as opor-
tunidades econémicas no territério Arabe-Palestiniano. Adotaram uma abordagem integrada de género,
constatando que nenhuma melhoria poderia resultar para o territério Arabe se as mulheres n&o fossem
integradas na economia.

Afinal estdvamos a fazer Comércio Justo sem o sabermos. Fizemos uma anélise de como poderfamos mu-
dar a situacdo através do apoio aos produtores e agricultores 4rabes. Precisdvamos de construir um novo
modelo de relagdes no terreno e demonstrar que uma sociedade partilhada poderia funcionar.

E hoje como é?

O Comércio Justo fala sobre responsabilidade e solidariedade, por isso é a casa ideolégica natural da Sin-
dyanna. Saber que fazemos parte desta comunidade mundial € muito importante para nés, especialmente
neste clima de pressoes politicas por que estamos a passar.

Como idealiza o futuro do comércio justo?

Apesar da Sindyanna ter muitos parceiros de Comércio Justo, o potencial para termos mais é muito gran-
de. Por culpa do conflito Israelo-Palestiniano muito importadores de Comércio Justo preferem abster-se
de trabalhar com o pafs. N6s sentimos que uma abordagem mais aberta mostraria que acomunidade inter-
nacional esta ciente do que se passa, e daria apoio concreto & minoria Arabe-Palestiniana em Israel e faria

esforgos para desenvolver solugdes politicas através de meios econémicos.

produtos de chocolate, aglcar e algodao. A confusdo e os
riscos sdo tdo grandes que até a Fairtrade Canada e a Fair-
trade America, que sdo membros da Fairtrade Internatio-
nal, podem vir a decidir ndo adotar estes selos.

Nameros inflacionados

Christian Jacquiau, economista francés e critico da cer-
tificacdo Fairtrade, além de escritor do livro “Os bastidores
do Comércio Justo”, afirma que o setor serd capaz de ven-
der chocolate do Comércio Justo sem um grama de cacau
certificado, desde que o aglcar seja certificado. Conside-
rando que a diferenca de prego entre o Comércio Justo e o
comércio convencional é maior para o aglcar do que para
0 cacau, isto parece improvavel. No entanto, Christian Jac-
guiau tem razao ao falar de “nameros inflacionados”,como
explicou a revista TerraEco: “Quando uma barra de choco-
late for registada na caixa do supermercado, 0 seu prego
total de retalho seré registado como de Comércio Justo, e
nao apenas 0s poucos gramas de aglcar devidos aos quais
exibe o log6tipo da Max Havelaar na embalagem. O lucro
sobre este tipo de produtos de falso Comércio Justo nos
supermercados vai crescer rapidamente e garantir o seu
sucesso... pelo menos a nivel estatistico. Mas isto é justo?

Continua...

No documento “Por que ndo vai ver o novo selo “Fair-
trade Sourcing” da Max Havelaar FSP nos produtos Ethi-
quable”, a organizacao francesa Ethiquable promove outro
debate sobre a Fairtrade International de forma mais de-
talhada. Desta vez, discute-se o prémio. Até hoje, as orga-
nizagdes de produtores ou, no caso dos latifindios uma
comissao conjunta com representantes dos trabalhadores,
decidiam a utilizagdo do prémio. Este financia, habitual-
mente, programas sociais (educacao, acesso a dgua pota-
vel e assim por diante) ou programas de desenvolvimento
econdmico (melhoria da qualidade, investimentos, etc).
“Hoje debate-se a possibilidade de dirigir parte deste pré-
mio para a reabilitacdo e melhoria das plantacdes de cacau.
Uma das opg¢des sugeridas consiste mesmo na criagao de
um fundo nacional, que seria alimentado por parte do pré-
mio e financiaria programas de apoio a produgdo de cacau”.
Se esta opcao for sequida, deixariam de ser os produtores a
decidir de forma auténoma como alocar o prémio. Reabili-
tar as plantagdes de cacau, apesar de beneficiar os produ-
tores, serve sobretudo os interesses dos grandes agentes

econdmicos do setor do cacau que, neste momento, tém
dificuldades em encontrar cacau de alta qualidade.

Um selo dos pequenos produtores

As lojas da Ethiquable e da Oxfam est&o a dar cada vez
mais énfase a certificacdo Pequenos Produtores. Este selo
foi criadoem 2010 pela CLAC, a Coordenagdo Latino-Ame-
ricana e das Carafbas de pequenos produtores do Comér-
cio Justo. Foi desenvolvido por e em favor dos pequenos
produtores. A ideia ndo era nova, porque se tinha tornado
evidente que a Fairtrade International, ao oferecer a certifi-
cac¢ao Fairtrade a latifndios de producao de chd, bananas,
uvas ou flores, estava a afastar-se do seu objetivo original,
ou seja, facilitar o acesso ao mercado de agricultores em
pequena escala e mudar as préaticas do comércio interna-
cional.

“Como pequenos produtores, tivemos de sair em defesa
dos valores iniciais do Comércio Justo: cooperacao, gover-
no democratico, apoio a agricultura em pequena escala...,”
explica Jéronimo Pruijn, diretor executivo da Fundeppo, a
Fundacao dos pequenos produtores organizados.

AFBCJ diz que “nos Gltimos anos, alguns intervenientes
histéricos do Comércio Justo na Europa distanciaram-se,
de certa forma, da certificagdo Fairtrade, ao retirarem os
seus produtos, e agora outras organizacoes estao dispos-
tas a sequir este caminho.”

Uma visao restrita do Comércio Justo

A perspetiva sobre o Comércio Justo da Fairtrade Inter-
national esté a restringir-se cada vez mais. O modelo de
desenvolvimento mudou e 0 Comércio Justo esta a perder
0 seu papel de transformador social. O crescimento dos
lucros sobrepds-se ao objetivo duplo inicial do Comércio
Justo, que era de denunciar as praticas abusivas do co-
mércio internacional e de mostrar que o comércio pode ser
diferente, desenvolvendo um modelo social alternativo de
comércio. B

* Diretor do Trade for Development Center da Agéncia Belga
de Desenvolvimento.

As ideias expressas neste artigo sao da exclusiva responsabilidade do autor.

Artigo adaptado da versdo publicada originalmente em 8 de dezembro de
2014, em http://www.befair.be/fr/content/les-labels-fairtrade-max-havelaar-se-

-multiplient-les-critiques-aussi
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Sondagem CIDAC

“O Comércio Justo é ainda um conceito pouco difundido na sociedade portuguesa,
apesar de uma elevada aceitacdo dos principios do Comércio Justo entre a populagdo”

CIDAC - Centro de Intervencdo para o Desenvolvimento Amilcar Cabral*, em co-

laboracdo com o Centro de Estudos e Sondagens de Opinido da Universidade

Catblica, CESOP, e com o apoio do Camdes - Instituto da Cooperacdo e da Lingua,
realizou,em 2016, o primeiro estudo de opinido nacional sobre o grau de conhecimento
do conceito de Comércio Justo na populagao portuguesa. O CESOP realizou também
um estudo focado no pablico da Loja de Comércio Justo do CIDAC, permitindo refletir so-
bre o impacto de uma loja associativa sobre a consciencializagdo dos consumidores e
consumidoras.

Factos salientes do estudo nacional

O Comeércio Justo é ainda um conceito pouco difundido na sociedade portuguesa:

* 31% dos inquiridos ja ouviram falar de Comércio Justo.

* 7% dos inquiridos consideram que sabem bem o que é o Comércio Justo.

*14% dos inquiridos ja compraram pelo menos uma vez um produto de Comércio Justo.

Elevada aceitacao dos principios do Comércio Justo entre a populagdo

* Tendo em conta esta defini¢do “o Comércio Justo € um movimento baseado na pro-
mo¢ao de uma alianca entre todos os atores da cadeia comercial, dos produtores/as aos
consumidores/as, excluindo os intermedidrios ndo necessarios, visando denunciar as in-
justicas do comércio e construir principios e praticas comerciais cada vez mais justos e
coerentes”, 78% dos inquiridos tendem a concordar com os principios defendidos pelo
Comércio Justo.

Critérios Sociais mais valorizados do que os Ambientais e de Proximidade:

» Critérios sociais sao os mais relevantes para 66% dos inquiridos. Depois vém os crité-
rios ambientais e sé depois os de proximidade.

Consumo de CJ muito dependente do rendimento: muito mais elevado entre as pes-
soas com mais rendimento disponivel:

* 20% dos agregados familiares com rendimento entre 1745 e 2999 euros jad compra-
ram um produto do Comércio Justo,

» aumentando para 42% no caso de rendimentos superiores a 2999 euros.

Universo:

* Cidaddos portugueses, residentes em Portugal Continental, com 18 ou mais anos de
idade

Amostra:

* N=977 inquiridos

» Margem de erro méxima de 3,1%, com um nivel de confianca de 95%

Periodo de recolha de informagdo: 19 a 22 de novembro de 2016. Inquirigao presencial, porta-a-porta. O inquérito foi aplicado
por entrevistadores formados para o efeito. As perguntas foram colocadas oralmente, sendo nalguns casos lidas as op¢oes de

resposta.

Na loja de Comércio Justo do CIDAC:

No universo dos consumidores e consumidoras da Loja de Comércio Justo do CIDAC,
96% dos inquiridos j& ouviram falar de Comércio Justo, 65% dos inquiridos consideram
gue sabem bem o que é o Comércio Justo.

93% dos inquiridos dizem ser para eles importante ou muito importante a opc¢ao por
produtos de Comércio Justo quando fazem compras.

Cerca de 2/3 dos inquiridos dizem comprar produtos de Comércio Justo pelo menos
uma vez por més.

Universo:

Clientes da Loja de Comércio Justo do CIDAC e “Amigos” e sequidores da pagina de
Facebook do CIDAC

Amostra:

* 82 inquiridos

Inquiri¢&o: online através dum questionario de autopreenchimento desenvolvido para o efeito. Os clientes foram convidados
a responder na Loja, num computador disponibilizado para o efeito. Os “Amigos” e sequidores no Facebook foram convidados

através dessa rede social. Periodo de recolha de informag&o: 1 de margo a 20 de abril de 2017

*0 CIDAC tem vindo a trabalhar sobre Comércio Justo desde 1998, através de acdes de Educacdo para o Desenvolvimento
dirigidas a diversos publicos e também através de agbes de Cooperacao com a Guiné-Bissau e com Timor Leste. Desde 2011,
dinamiza uma Loja de Comércio Justo em Lisboa, na rua Tomas Ribeiro, n.° 9, neste momento a Gnica na capital.

www.cidac.pt . www.facebook.com/LojaComercioJusto

Dia Mundialdo

Feira com produtores
Tertulias e debates
Animacao cultural

C I D A C Ceniro de Intervencao para

o Desenvolvimento Amilcar Cabral

Comercio Justo

Junte-se a nos nesta celebracgao
pela justica, equidade e solidariedade

Animacgao para criancas

12 de Maio de 2018 das 14:30 as 19h
Jardim do Campo dos Martires da Patria

(Campo de Santana)




