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A realidade do mundo onde vivemos esta repleta de paradoxos. De uma parte, os avangos das cién-
cias e da tecnologia global permitem viver mais tempo, diminuir a mortalidade infantil, reduzir a fome
no mundo, diminuir a explosdo demografica, produzir de forma melhor e mais sofisticada, satisfazer
as nossas necessidades, etc. De outra parte, a desigualdade da distribui¢do das benfeitorias nunca foi
tao grande entre os que aproveitam do progresso e aqueles que ndo tém acesso a ele. No mundo onde
nunca houve tanta producdo de riqueza? somente 20% da populagdo mundial consomem mais de 80%
da riqueza produzida e os 80% tentam sobreviver com 20% desta riqueza. 826 milhdes de pessoas sao
desnutridas! Dois mil milhdes de pessoas sofrem de ma nutrigao! Na realidade, os modos dominantes de
producdo e de distribui¢do de renda, que sdo capazes de gerar enormes riquezas, ignoram as catastrofes
sociais e ambientais que provocam.

Em sintese, nosso mundo ¢é controlado por oligopdlios e sustentado por logicas financeiras que acen-
tuam a concentragdo econdémica com o Unico objetivo de aumentar o lucro dos investidores. O sistema
produtivo e a concentragdo de riqueza material e monetaria excluem mil milhdes de seres humanos,
deixando a margem milhdes de produtores rurais e urbanos, familias inteiras que nao tém acesso aos
direitos fundamentais® — de alimentag¢do, de moradia, de educa¢do, de saude, de trabalho — que lhes
permitam viver dignamente. Ao mesmo tempo, essa ldgica econdmica destrdi os recursos naturais do
planeta e a biodiversidade, poluindo os bens comuns essenciais a vida.

Nesse contexto, uma pergunta deve ser feita: como € possivel um sistema injusto, contraditorio em re-
lagdo aos direitos sociais, econdmicos e culturais, manter-se e progredir? A resposta encontra-se na forca
de alguns dogmas ideoldgicos que permeiam a sociedade contemporanea e sao partilhados pela maioria
da populacdo mundial. Entre os mais fortes de nossa contemporaneidade, podemos citar: a liberdade do
comeércio e a liberdade de escolha do consumidor.

Para quem acredita na liberdade do comércio, basta saber que aproximadamente 80% das transacgdes
do comércio internacional sao realizadas pelas 200 maiores companhias transnacionais e suas filiais es-
palhadas pelo mundo. Esse dado ja € suficiente para compreendermos que a dita liberdade ¢ uma grande
ilusdo e que a logica do sistema capitalista fundamenta-se muito mais na concentra¢ao e na eliminagao
da concorréncia do que na promocdo de empresas de comércio local. A fase da globaliza¢ao neoliberal
que hoje nés vivemos sé faz reforgar esta logica.

O dogma da livre escolha do consumidor parece um pouco mais dificil de ser desconstruido, pois se
trata de um mecanismo ideologico de alienacao e de dominagdo. Em principio, governos e multina-
cionais tém razao de fazer a apologia do consumo para estimular o crescimento. Mas como falar em
crescimento em um mundo onde mais de dois mil milhdes de seres humanos sofrem de desnutri¢cao?
Onde a maioria da populagdo ndo consome o minimo necessario para viver? Objetivamente, esses mil
milhdes de pessoas nao tém nenhuma possibilidade de escolha na medida em que ndo tém sequer acesso
ao consumo! Como se explica, assim, a dominagdo do dogma da livre escolha de consumo em relagdo
aos habitantes do planeta sem que os mais pobres possam ser contemplados?

(0] problema ¢ que aqui nos tratamos de representagdes e néo da realidade objetiva. A verdade ¢ que,
tanto nos paises ricos como nos pobres, uma grande parcela da populagdo sequer sonha em se tornar
consumidor, ou seja escolher livremente entre os milhares de centenas de produtos expostos nos super-
mercados ou glorificados pela publicidade. Eis uma das for¢as do dogma: ele ¢ real nas representacgoes,
nao somente dos verdadeiros consumidores, mas também na dos excluidos do consumo! Basicamente,
todos tém o direito mais que absoluto de satisfazer suas necessidades ¢ de consumir. Mas a for¢a do
consumo alienado explica-se, sobretudo, pela for¢a das imagens, das miragens que nos assolam quoti-
dianamente através dos meios de comunicagdao modernos. Eis a verdadeira ilusio!

2 Mencionam os termos do Produto Interno Bruto - PIB
3 Direitos consagrados pelo Tratado Internacional sobre os Direitos Econdmicos, Sociais e Culturais — (D.E.S.C.), das Nag¢des Unidas, de 1966.





